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Resumen

Lean Startup, basado en sus tres pilares de aprendizaje,
validacién y experimentacion, reduce el riesgo de nuevos
lanzamientos a través de una gestion rapida, eficiente y de bajo
costo. Esta es la primera y Unica certificacién internacional en
Lean Startup en modalidad virtual brindada por CertJoin.

La certificacién tiene como objetivo lograr que esta metodologia
agil sea implementada e interiorizada por todos los miembros
de la organizacion, para aterrizar de manera estructurada una
idea innovadora.

Implementar Lean Startup en su organizacion le permitira
desarrollar un producto minimo viable, el cual cumplira
satisfactoriamente con las necesidades de su nicho de mercado.
Obtendrd el maximo valor de sus recursos, mejorara las
capacidad de cooperacién y trabajo en equipo e impulsara una
cultura de innovacion.




Obijetivos

e Aprenderds como validar un modelo de negocio y aumentar las posibilidades de
éxito.
Dominards Lean Startup en la practica para su implementacién.

Conoceras el ciclo Lean Startup: Diseflar, medir y aprender.

Aplicaras lo aprendido en dindmicas y casos practicos.

Analizaras casos de estudio de empresas que aplicaron con éxito Lean Startup.

Desarrollaras hipdtesis testeables, medibles y accionables.
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Dirigido a

e Personas que tienen una idea de negocio y estan interesadas en
validarla y desarrollarla a través de una Startup.

e Profesionales que desean actualizar sus conocimientos y estan
interesados en el mundo de las Startups y las nuevas
tecnologias.

e Consultores y prestadores de servicios independientes.

* Intra-emprendedores que buscan un marco de trabajo agil que
funcione de forma efectiva en la materializacion de sus ideas
disruptivas.

e Emprendedores que estan al frente de un negocio y quieren
impulsarlo o replantear su modelo.

e Gerentes de proyectos que desean desarrollar intra-
emprendimientos.




Detalles del examen

O Nombre del examen: Lean Startup Certified
=  Associate - L5CA ’P Numero de preguntas: 40
o
lj Formato del examen: Preguntas de
.J Seleccion multiple V Porcentaje de aprobacion: 65%

Duracion del examen: una vez que

@ comienza el examen, los candidatos tienen 1 @ ldiomas disponibles:
hora (60 minutos) para completar el examen espafiol

s




Contenido

Modulo |

e Conceptos imprescindibles de la metodologia Lean Startup.
e CoOmo convertir nuevas ideas en oportunidades de negocio.
Propuesta de valor.

Importancia del concepto Early Adopter.

Ventajas competitivas.

e Motivaciones de los clientes para potenciar ventas.

Maodulo I

* Modelo de negocio, como protegerloy su importancia.
e Representaciones graficas y su interpretacion.

e |deas de modelos de negocio.

Mddulo Il

e (Qué es el desarrollo de cliente?: Sus 4 fases.

e iPor donde empiezo a validar mi modelo de negocios?

* 4 tipos de hipotesis: Contexto, deseabilidad, factibilidad y
viabilidad.

e iComo disefar hipotesis testeables medibles y accionables?

e 2 criterios de priorizacion de hipotesis.

Médulo IV

* Experimento de problema

e Ciclo Lean Startup: Disefiar-Medir-Aprender.

* 5 elementos que debe tener un buen experimento.

5 tipos de experimentos de problemas y 5 herramientas gratuitas.
* Experimento 1: ¢Como entender el problema desde tu cliente?
Interpreta el aprendizaje de tu cliente: Seguir, iterar, pivotar o
abandonar.

Experimento 2.

Interpretar el aprendizaje de tu cliente: Seguir, iterar, pivotar o
abandona.

Modulo V

e Como validar un negocio y aumentar las posibilidades de éxito.
* Casos practicos.

e Como, cuando y por qué llevarlo a cabo.

e Causas de la muerte de los negocios.

Mddulo VI

e Marketing online y conceptos de SEO.

e Métricas imprescindibles para el negocio.

e COmo aumentar conversiones.

e Como disefiar un embudo de conversion para generar rentabilidad y
escalabilidad.

e COmo captar la atencion de posibles inversores.







